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Search’2010
Le carré magique de la recherche en Information Stratégique

Découverte, Verticalisation Métier, Capitalisation, Valorisation

Accès gratuit sur inscription www.search2010.org
Paris, le 26 janvier 2010. La 3ème édition de Search vous donne rendez-vous le 19 février au Scribe Opéra pour une journée de conférences, tables rondes et ateliers sur l'identification et l’analyse des meilleures pratiques en recherche de l'information stratégique.

L'information est stratégique lorsqu'elle concourt à la prise de décision. Elle l'est également lorsqu'elle participe à la transmission des connaissances et savoir-faire métiers, à la détection des experts au sein d’organisations étendues, à l’exploration d’un web exponentiel, au développement d’un management agile et adapté. Plus que jamais, la maîtrise de l'information d'un domaine professionnel est un facteur-clé de positionnement sur un marché mondial actuellement sujet à des bouleversements brutaux. 

Search2010, les temps forts

Au cœur de Paris, dans un lieu prestigieux (Hotel Scribe Opéra****) nous vous proposons un programme structuré autour de quatre sessions alliant conférences, tables-rondes et ateliers :
• technologies-clés : sémantique, multi-sources, e-search analytics, analyse situationnelle,…
• applications stratégiques : image, stratégie, connaissance client, détection d’experts, compétences…
• impacts des réseaux sociaux sur les pratiques de recherche d'information professionnelle 
• décryptages et tendances 2010 : de l'exploration à la recherche en temps réel. 

Chaque session s’ouvrira par un état de l’art réalisé par un expert indépendant qui animera les débats :
• Comment choisir un moteur de recherche ? par Gilles Balmisse, Knowledge Consult
• Quelles sont les stratégies éditeurs ? par Frédéric Martinet, Actulligence
• Quels sont les impacts des réseaux sociaux sur nos pratiques ? Arnaud Rayrole, Useo
• Que sera le Search en 2010 : décryptages et tendances. Par Marianne Dabbadie, Evalir.

En un jour, ce premier rendez-vous professionnel de l’année a pour objectif de
• faciliter la lisibilité des offres autour des 4 axes qui définissent la recherche en information stratégique : découverte, verticalisation métier, capitalisation et valorisation ;
• de concentrer les meilleures pratiques et propositions en traitement d’information non-structurée ;
• d’évaluer en avant-première les avancées, tendances et technologies (Entreprise & Web)
• d’échanger en toute convivialité avec d’autres praticiens et experts reconnus. 

Au-delà des acteurs historiques de la recherche d’information professionnelle (Lingway, Exalead, Questel, Qwam) Search2010 poursuit son exploration des potentialités informationnelles du web (Brioude Référencement, Ixxo, Red Panda, Extender) et des impacts des réseaux sociaux sur nos organisations (Knowledge Plaza, Jamespost, Jalios, KB Crawl, Exosys, Social Computing). 

A propos de Search (www.search2010.org)

Search est organisé par Veille Magazine, le magazine professionnel de l’Intelligence économique et du management des connaissances (www.veillemag.com) en alliance avec Evalir.

