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Actulligence Consulting

► Frédéric Martinet, consultant et formateur indépendant en intelligence 
économique, veille stratégique et veille image

► 10 ans d’expérience
► Nombreuses références parmi de grands comptes : Michelin, Essilor, SNCF 

VFE Orange BNP ParibasVFE, Orange, BNP Paribas,…
► Intervenant master 2 IE Université de Toulouse, mastère spécialisé IE de 

l’ESC Toulouse, ENSICA, ISTIA d’Angers
► Maître de conférences associé IUT de Montluçon (Université Blaise Pascal)
► Fondateur du site www.actulligence.com
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Utilité individuelle et Droits d’auteur
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Rappels sur l’agent économique

► On part du principe qu’un individu est rationnel

► Il va chercher à maximiser son « utilité », sa satisfaction en fait.

► Il va donc faire des choix cohérents au regard de ses préférences 
psychologiques

1. Temps de travail / temps de loisirp p
2. Consommation / Epargne
3. Risque / Sécurité
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Contraintes et  motivations d’un « blogueur indépendant »

► Contraintes :
1. Les journées font 24 h
2. L’individu doit gagner de l’argent pour vivre
3. Le temps peut être utilisé pour se reposer, s’amuser, travailler…. ou pour bloguer

► Le blogueur doit donc retirer plus de satisfaction du temps passé à bloguer
que s’il le passait à autre chose !

► Sources de satisfaction
1. Gagner de l’argent

• Directement via son blog
• Indirectement dans les fonctions professionnelles que son blog lui permet d’atteindre

2. Besoin d’appartenance et d’estime
’ é
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• Faire partie d’une communauté
• Etre reconnu
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Contraintes et  motivations d’un « blogueur d’entreprise »

► Pas les mêmes objectifs qu’un blogueur indépendant
1. Démontrer son expertise et par extension celle de son entreprise
2. Constituer un réseau d’influence

► Le blogueur d’entreprise doit valoriser l’image de son entreprise► e b ogueu d e t ep se do t a o se age de so e t ep se

► Sources de satisfaction
1. Générer du trafic sur son blog et éventuellement sur le site de son entreprise
2. Faciliter le référencement naturel d’un site
3. Faciliter le travail de « vente » par la notoriété de l’entreprise
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Le cadre de protection juridique du blogueur

► Le cadre général français :
1. Code de la Propriété intellectuelle (Loi 92-597 du 1er juillet 1992)
2. L. 111-1 du code de la propriété intellectuelle (CPI) qui dispose que « l’auteur d’une 

œuvre de l’esprit jouit sur cette œuvre, du seul fait de sa création, d’un droit de propriété 
incorporelle exclusif et opposable à tous. Ce droit comporte des attributs d’ordre 
intellectuel et moral ainsi que des attributs d’ordre patrimonial »intellectuel et moral ainsi que des attributs d ordre patrimonial »

► Le droit international compliqué surtout dans l’application d’un jugement et 
aussi pour des problèmes de territorialité du Web

► Le contrat est l'instrument de l'exploitation des droits d'auteurs. Les droits de 
reproduction et de représentation peuvent ainsi être cédés à des tiers, à titre 
gratuit ou onéreux.gratuit ou onéreux.

► Creative Commons propose 6 contrats types accordant certaines 
autorisations au public

1 D it difi ti

i-Expo 2010 – Paris – 10 juin 2010 – Actulligence Consulting – Blogs et droit d’auteur

1. Droit en modification
2. Droit d’utilisation commerciale
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Les conditions communes Creative Common

► Offrir une autorisation non exclusive de reproduire, distribuer et 
communiquer l'oeuvre au public à titre gratuit, y compris dans des oeuvres
dites collectives.

► Faire apparaître clairement au public les conditions de la licence de mise à 
disposition de cette création à chaque utilisation ou diffusiondisposition de cette création, à chaque utilisation ou diffusion. 

► Chacune des conditions optionnelles peut être levée après l'autorisation du 
titulaire des droits.

► Les exceptions au droit d'auteur ne sont en aucun cas affectées.
► Il est interdit d'utiliser des mesures techniques contradictoires avec 

les termes des contrats.les termes des contrats.
► Le partage de fichiers (peer-to-peer) n'est pas considéré comme une 

utilisation commerciale.
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L’utilisation commerciale

► « L'Acceptant ne peut exercer aucun des droits conférés par l'article 3 avec p p p
l'intention ou l'objectif d'obtenir un profit commercial ou une compensation 
financière personnelle. »
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Et dans la vraie vie ????
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Ce que l’on entend dire…

► « Mais si les gens bloguent c’est bien pour que l’on se serve de leur 
contenu »
Un blogueur blogue pour différentes raisons mais certainement pas pour que l’on utilise son 
contenu sans aucune contrepartie (reconnaissance, visibilité, rémunération, …)

► « Si les blogueurs ne sont pas contents ils n’ont qu’à faire des procès ! »
Ils en ont le droit et il est utile de rappeler que les sanctions relatives au droit d’auteur relèvent 
du pénal

► « De toute façon s’ils ne veulent pas que l’on copie leur contenu ils n’ont 
qu’à s’organiser pour que l’on puisse les rémunérer »qu à s organiser pour que l on puisse les rémunérer »
Faire respecter son droit d’auteur ce n’est pas uniquement faire respecter ses droits 
patrimoniaux. Par ailleurs Creative Commons a justement été conçu pour cela : simplifier et 
permettre un meilleur respect de ceux qui contribuent à la création intellectuelle souvent 
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p p q
gratuitement.
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Quelques pratiques

► La veille

► L’agrégation de contenu

► Le hot linking
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La veille

► Les éditeurs de logiciels de veille se sont spécialisés dans l’identification et la 
capitalisation de données diffusées sur le Web

► Les blogs professionnels sont désormais une source d’information 
incontournable pour de nombreuses cellules de veilleincontournable pour de nombreuses cellules de veille

1. Les éditeurs offrent ils un moyen de savoir sous quelle licence les contenus de blogs sont 
diffusés ?

2 Les utilisateurs des logiciels de veille vérifient-ils les droits liés au contenu qu’ils exploitent ?2. Les utilisateurs des logiciels de veille vérifient-ils les droits liés au contenu qu ils exploitent ?

► Dans les faits :
1. Très peu de plateformes de veille intègrent un champ de qualification relatif au droit 

d’auteur
2. Certaines ne respectent pas la norme « robots.txt » ou « nofollow »
3 Q i t t t t d bl
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3. Quasiment toutes proposent des sources blogs
4. Les éditeurs de logiciels de veille sont des sociétés commerciales, leurs clients également
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L’agrégation de contenu

► Technique qui consiste à récupérer un flux RSS et à l’intégrer dans son 
propre site Web :

1. Pour faire grossir son contenu
• Sur des thématiques cohérentes vis-à-vis de son activité
• Ou sans cohérence

2. Parfois sans citer citer la source

► Le préjudicep j
1. Duplicate content (néfaste pour le référencement)
2. L’exploitation des infrastrucutures (crawl systématiques engendrant une surutilisation de 

la bande passante)
3. La perte de visibilité du contenu original dans son environnement original
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Exemples
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Exemples

Mais en dehors du code de la 
propriété intellectuelle, 
le parasitisme économique ???
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Et parfois on cumule…

► Non respect du droit d’auteur
► Droit à l’imageg
► Préjudice potentiel…
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Le Hot Linking

► Consiste à intégrer une image ou une vidéo, présente sur un autre site sans 
l’héberger soi même

► Génère une utilisation de la bande passante du site sur lequel le contenu 
est copiéest copié

► « La copie d’une oeuvre dématérialisée et son intégration dans un autre p g
site Internet est reconnue depuis longtemps comme une reproduction par la 
doctrine et la jurisprudence française. »

Source : http://www.contrefaconnumerique.fr/2009/02/11/quand-la-contrefacon-numerique-affecte-les-blogueurs/
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La technologie
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Les flux

► Le RSS / XML a facilité la reprise « illégale » de contenus

► De plus en plus de flux RSS sont tronqués afin d’éviter le duplicate content 
induisant ainsi une perte de qualité pour les lecteurs individuels

► Le flux RSS comporte pourtant souvent la mention du copyright, de l’auteur, 
de la source, etc…,

► Seuls les champs de contenu sont► Seuls les champs de contenu sont 
exploités par la plupart des 
applications qui copient ce contenu
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Les autres applications

► Les aspirateurs de site web
• Permettent de copier intégralement un site web, contenu multimédia inclus

► Les « harvester »
• Permettent de découper certains champs à l’intérieur d’une page et d’automatiser la 

collecte
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Et maintenant ?!

A vos questions !

Frédéric Martinet
Consultant Intelligence Economique, Veille stratégique et Veille image
Actulligence Consulting

Maître de conférences associé – IUT de Montluçon – Université Blaise Pascal
+33 (0) 6 19 05 41 37

frederic.martinet@actulligence.com
www.actulligence.com
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